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Ekoturystyka
Kontekst globalny 1 lokalny
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Eco Fest / Myslenice / 19.06.2016

Dominika Zareba

Fundusz Partnerstwa / Environmental Partnership Association
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1. Czym jest ekoturystyka?
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2. Geneza ekoturystyki i nowe trendy w podr6zowaniu
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3. Kim jest ekoturysta?

3. Przyklady inicjatyw ekoturystycznych
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Definicje

Ekoturystyka to Swiadoma
podroz do regionow cennych
przyrodniczo i kulturowo,
ktora z jednej strony pomaga
chroni¢ Srodowisko naturalne,
a z drugiej podtrzymuje

dobrobyt lokalnych
spolecznosci.

UNWTO, TIES, IUCN

Deklaracja o Ekoturystyce

z Quebec, 2002
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Dominika Zargha

Ekoturystyka

Zielone szlaki -
greenways

EKOTURYSTYKA
| ODKRYWANIE DZIEDZICTWA
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. Ekoturystyka to rdzen turystyk:i
Zrownowazonej
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Turystyka aktywna
i specjalistyczna

|
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Turystyka
uzdrowiskowa
i prozdrowotna
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A Turystyka dziedzictwa
R Turystyka kulinarna
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27 . Trzy nqywazmejsze
5 ;
5>  cechy ekoturystyki
( > 1. Ekoturystyka jest forma
N Al 3
>, > akt.ywneg.o 1 poznawczego
¢ zwiedzania regionow
7 - o wysokich walorach
5> przyrodmczych, | S
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2. Ekoturystyka aktywnie
przyczynia sie do
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s Trzy n@mwazniejsze
27 cechy ekoturystyki
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3. Ekoturystyka jest elementem

o Zrownowazonego rozwoju regionu —
= przynosi realne korzysci ekonomiczne

1 spoleczne lokalnym spolecznosciom

oraz podnosi jakos$¢ ich zycia.
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Trzy najwazniejsze cechy
ekoturystyki

Srodowisko naturalne

W

=

* 1) Ochrona przyrody i dziedzictwa
kulturowego

2) Zachowanie krajobrazu, jego
tozsamosci

i unikalno$ci w skali regionu

3) Aktywizacja spotecznosci lokalnych
w aspekcie gospodarczym i spotecznym

=

Srodowisko spoteczno-kulturowe
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Rys. Model wspélzaleznos$ci pomiedzy ekoturystyka a zasobami Srodowiska,
zrodlo: Zareba D., ,Ekoturystyka”, PWN, Warszawa 2010.
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> Ekoturystyka jest jednym

7 ; z najszybciej rozwijajacych sie

segmentow rynku turystycznego
na Swiecie!
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< W Europie najwickszy wzrost turystyki w krajach

Europy Srodkowo-Wschodniej (ok. 7% - przyjazdy)
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Korzenie ekoturystyki:
turystyka zrownowazona
| Vo

Sfera
gospodarcza

rownowaga

‘ spotfeczna -
Sfera % P Q_ o 7 1992
. ekologiczna G Sh 1997
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* Trendy w turystyce

1) ZDROWIE — popularnos¢ aktywnych form
wypoczynku

2) SWIADOMOSC I EDUKACJA —
zapotrzebowanie na oferty specjalistyczne o
walorach poznawczych, edukacyjnych zwigzane
ze sztuka, kultura, historia, w tym wzrost
popularnos$ci turystyki wolontariackiej

3) ZROWNOWAZONY ROZWOJ — wzrost

/

27 swiadomosci ekologicznej, spadek popularnosci
b 2\ regionow przeinwestowanych turystycznie
R7 . 4) AUTENTYCZNOSC I DOZNANIA —
= N\ poszukiwanie autentycznoSci, wrazen, emocji
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5) STYLE ZYCIA - produkty turystyczne
nastawione na hobby i indywidualne
zainteresowania, powrodt do podstaw i do
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Nowe trendy w turystyce

Konsumenci domagajaq sie bardziej
indywidualnych i autentycznych SN
doswiadczen w podrozy! . ..
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Poteng¢jal 1 innowacyjynosc
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= > Rynek ekoturystyki
:;;\/ >* Rynek ekoturystyki na Swiecie rosnie 20-34 % rocznie.
| »-->* Rynek ekoturystyki ros$nie trzy razy szybciej na tle
2 > globalnego przemyshu turystycznego. Dla poréownania
L ;3/ > rynek turystyki plazowej utrzymuje sie na tym samym
" » > poziomie bez tendencji wzrostowych.

= W pierwszym ¢wieréwieczu XXI w. bedziemy
obserwowaé¢ prawdziwy boom turystyki przyrodniczej
oraz ekologicznych oSrodkow turystycznych i hoteli
(wzrost o 20% rocznie).
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Wartosc¢ rynku ekoturystycznego w USA wynosi 77 mld
USD, ok. 5% calego rynku turystycznego.
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~iwg TIES (na podstawie UNWTO i badan z Ameryki Péinocnej)
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> Ekoturystyka w badaniach rynku

|
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= 80 % ceny pakietow turystycznych all-inclusive
trafia do: linii lotniczych, sieci hotelarskich i innych
firm miedzynarodowych. Podczas gdy
ekoturysci zostawiaja w regionie 50-80 %
swoich wydatkow. Ekoturysci podrozuja
czesciej. A
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Dzienne wydatki os6b uprawiajacych
turystyke kulturowa i ekoturystyke (ponad
70 EUR) sq wyzsze niz turystow wybierajgcych
wycieczki zorganizowane (52 EUR) albo turystow
plazowych (48 EUR). Ekoturysci zwiedzajqcy
regiony Ameryki Lacinskiej wydajqg o 1000 USD
wiece] w ciggu 2 tygodni niz inni podroézujqcy.
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Kim jest ekoturysta?

Ekoturysta jest zainteresowany zwiedzanym regionem, jego
historig, dziedzictwem, przyroda, szanuje miejscowe
zwyczaje 1 mieszkancéw, chetnie smakuje lokalnej kuchni,
uczestniczy w imprezach lokalnych, kupuje od
miejscowych producentdéw i w matych sklepikach, lubi
spedza¢ czas aktywnie i jesli to mozliwe korzysta z bardziej
ekologicznych srodkow transportu.
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. Profil ekoturysty europejskiego
na przyktadzie Wielkiej Brytanii
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-4 = Rynek: 26% ekoturystow (zdeklarowani, jak i potencjalni, ktorzy
A\ wykazuja zainteresowanie poznawczymi formami podr6zowania
7 do miejsc cennych przyrodniczo i kulturowo)

SN
> fg/ Charakterystyka Wiek: ponad 35 lat
' R0 spoteczno-ekonomiczna Pte¢: nieco wiecej kobiet niz mezczyzn

i demograficzna Osoby o wyzszym wyksztatceniu i poziomie dochodéw

J
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Charakterystyka ze wzgledu [REEICECIITAGFATICIITURETICEIUER L LPAEDITY J LG ey
‘s widokéw
na motywy podroézy
Poznanie innych kultur
Podgladanie dzikiej przyrody i doswiadczanie przyrody w
nietknietym stanie
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Przezycie przygody

by e
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psychograficzna Dlugos¢ podrézy na innym kontynencie: 8-21 dni

Dla wiekszosci nie ma duzego znaczenia termin podrézy, sg
sklonni do podrézowania takze poza sezonem letnim
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Ekoturysta z USA 1 Kanady

Wiek: najwiecej 35-54 lata, potem 45-65 lat

Plec: kobiety i mezczyZni po réwno

Wyksztalcenie: §rednie (college) 1 wyzsze ol

Dochody: srednie i wysokie dochody na gospodarstwo domowe )

Glownie mieszkancy duzych, wysoko uprzemystowionych miast |,

Glowne motywy podrozy: odpoczynek na lonie natury, podziwianie
pieknych krajobrazéw i obserwacje przyrody, aktywny ruch na
Swiezym powietrzu, poznawanie obcych kultur.

Podstawowe oczekiwania ekoturysty wzgledem oferty:
Swietni przewodnicy lokalni
Podr6z w malej grupie
Elementy edukacji ekologicznej i krajoznawczej w ofercie
Posilki bardzo wysokiej jakoSci
Podro6z w tereny odludne

Noclegi — $redni poziom luksusu, ale wysoka jako$¢ ustug: male
pensjonaty, gospodarstwa wiejskie, kwatery prywatne, domki
kempingowe

Wkiad w ochrone przyrody ;gr::‘%?;lrl.?gtal

association
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Ekoturysta z Polski = Odkrywca

| segmentacja turystéw krajowych usciaaom 20¢ | 2

e o Turysci
all inclusive

|.- Qdkrywey
R-I n=1%94
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Podsiowo procaniowanion wiayscy badon (n=100T)

o) s &) pr
Raport z badania krajowego rynku turystycznego. PBS na
zlecenie POT, Warszawa 2014.
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Ekoturysta z Polski = Odkrywca

viio
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~ Segmentacja turystow krajowych

styl zycia
TOPS - aktywne sposoby spedzania czasu

(0st.12 m-cy)
socerioc [N o+

odbywajgc podroze/
wycieczki do innego kraju, |GG 8 %
wypady za miasto itp.

chodzgc do pubdw/ kawiarni/ _ 73%

restauracji
uprawiajgc sport, poswiecajgc _ 69
czdas na rekreacije ?

chodzage do kina _ 63%

Vi

I

-

Raport z badania krajowego rynku turystycznego. PBS na
zlecenie POT, Warszawa 2014.
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j Ekoturystyka w Polsce

Organizowana na terenach wiejskich, w poblizu
obszarow chronionych (parki narodowe,
krajobrazowe, miejsca Natura 2000 etc.)

NN N2 N N2 N2\

Zakwaterowanie

- w gospodarstwach
-agroturystycznych,
rodzinnych

pensjonatach,
matlych hotelach

Y NNV

Lokalne produkty,
zdrowa zywnosé
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Ekoturystyka w Polsce

Najbardziej popularne aktywnosci: wycieczki
piesze, rowerowe, kajakowe, turystyka rodzinna
90% turysci krajowi

y ;’é

Ekoturysci zagraniczni — glownie male
wyspecjalizowane grupy — obserwatorzy
ptakow, rowerzysci

X

N N N N N 7 N TN\

Nowe eko-produkty: szlaki greenways, wioski
tematyczne, ekomuzea, questy, warsztaty
kulinarne i rekodzielnicze.
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27 . Nowe badania rynku krajowego

_> Potencjalny ekoturysta z Polski — 25-59 lat, nieco
> wiecej kobiet niz mezczyzn, wiekszo$¢ z duzych miast, ze
$rednim lub wyzszym wyksztalceniem, aktywni zawodowo,

4

§ . zainteresowan i stylu zycia.

S o [z,
i 7 ' 'Ff{sg}‘.\ ¢ nterredin
:_.-:: '

“Ekoturystyka w Polsce 2016”, Polska
Organizacja Turystyczna, Warszawa 2016.
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Nowe badania rynku krajowego
(POT, 2016)

P ERN VIRV R VRNV RN IR P RN P ARV

T : , 71,3%
Zdrowy styl zycia jest dla mnie wazny - 3 4%
’ (r]
. ; s . 75,1%
Lubie poznawac nowe miejsca, kultury, ludzi - € 3%
, 270
Czesto jako cele wyjazdu wybieram miejsca atrakcyjne 67,9%
> przyrodniczo i krajobrazowo - 9,4%
™~
| Podczas wyjazdow chetnie poznaje lokalne produkty, 70,6%
b
7 potrawy, ustugi - 7,6%
™
" Ochrona zasobdw naturalnych i kulturowych ma dla 74,5%
> mnie zhaczenie . 5,8%
= Podczas wyjazdéw turystycznych czesto korzystam z 54 3%
(4]
a transportu publicznego lub ekologicznych Srodkow ’
: B 2%
4 transportu !
> Swiadomoé¢, ze pieniadze ktére wydaje podczas 61 7%
170
wyjazdu turystycznego stuzg lokalnym spotecznosciom

™ Q,
7 jest dla mnie wazna - 12,0%
~
Z Odwiedzane przez siebie miejsca staram sie pozostawi¢ 80,0%
~ w stanie nienaruszonym - 4,2%
>
L
: zgadzam sie, top 2 box M nie zgadzam sig, bottom 2 box
—
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Podlaski Szlak Bociani
Dziedzictwo przyrody i kultury

Podlasia /
Rowerowy szlak typu -~ |
' greenways / 412 km + trasy PODLASKI
=+ kajakowe g ' BOGIANI
& 7/ J (?QD -

4 parki narodowe / promocja
nieodkrytych, mniej znanych
miejsc, wiosek, zabytkow

~ Tykocin 17 km

1
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Partnerstwo lokalnych -
samorzadow i przedsiebiorcow +-
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Podlaski Szlak Bociani » -
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Pentowo nad Narwiq —
Europejska Wies
Bociania 1 centrum
ekoturystyki na szlaku
1 w regionie
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HOMEPAGE ABOUT US » GREENWAYS LOCAL INITIATIVES AND ENTERPRENEURSHIP = ECOTOURISM NEWS » CONTACT

GREENWAYS

Greenways are multi-functional heritage trails developed along natural corridors, rivers, historical trade routes and railways. They link regions, tourist attractions and community
initiatives, providing support for environmentally-friendly tourism and recreation, promoting healthy life-styles and non-motorized transport, including cycling, walking, horse-riding,

boating.

They generate cpportunities for improving quality of life and environment, revitalizing local economies, promoting local products, encouraging enterprise among local people and

protecting unigue natural, landscape and cultural values. ?X

facebook

Wyniki wyszukiwania - @ DLACZEGO GREENWAYS? . GREENWAYS W POLSCE

zareba.dominika@gmail.com - Gmail

Ochrona Dziedzictwa Kulturowego

Ochrona przyrody, krajebrazu | dziedzictwa kulturowego.
Wspieranie lokalnej przedsiebiorczosci. Partnerstwo migjsc i regiondw.

{Chautar 2y 'OpensirestMap

-
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sKraina rowerowa na Lubelszczyznie
( trojkat: Naleczow-Pulawy-Kazimierz Dolny) wAROy,

- LGD “Zielony Pier$cien”, samorzady
lokalne przedsiebiorcy i producenm

“sie¢ 500 km szlakoéw rowerowych +
120 km trasy kajakowej na rzece
Wieprz, 50 punktow
odpoczynkowych 12 wypozyczalni
Towerow

YV N2 N2 N2 N2 N2 N2 N N2 N2 N

- Ekomuzeum Lubelszczyzny (30
punktow), 15 questow

12 1zb lokalnych produktow @ ?B
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Kramna rowerowa na
Lubelszczyz’nie / questing

BWISS
CORTRIRLITICN

sty

w Krainie Rowerowe
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>, Drezyny bieszczadzkie
£ Uherce Mineralne / Linia 108 z 1872 r., 47 km



http://www.drezynyrowerowe.pl/
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Stary Sacz - karpackie
_ mauasteczko z klhmatem

Stary Sqcz

Karpackie wiasteczko

z kiimatem

== PolskaTurystyczna.pl

Fundusz
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STARY SACZ | LEWOCZA
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Ekoturystyka to szansa na realizacje
marzen o swiecie bardzie)
wrazliwym i przyjaznym dla
srodowiska.
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Fotografie: Dominika Zareba / www.atitlan.pl
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